Table des matiéres

TNETOAUCTION vttt r s sesesseneseseesseseseasenesessnsanenesens 9

1. Quelques préalables théoriques
1.1 L’ére de la patrimonialiSation .......ccccevcerevcereneereseneeesesseesseeseeenees 14
1.2 SUT PIAENTILE ... ssssssssasssns 16
1.3 Actions/interventions glottopolitiques (politiques linguistiques) . 17

1.4 Conflit(s) de langues et représentations ............ceveeeeeeseeeseseesennes 17

2.L’occitan a la fin du xx° et au début du xx1° siecle :
une situation sociolinguistique singuliére et paradoxale

2.1 Unregard diachronique sur les transformations
de la configuration ethnosociolinguistique de ’espace occitan

(BT FTANICE) ..ttt ssssesessssacaens 20
2.2 La situation de 'occitan entre deux SI€CIeS ........cocvereveerevveremrercnneennes 22
2.2.1 Politiques linguistiques de par en RAUL ..........ccoeeeeveveeverevennencnnee 22
2.2.2 L’enseignement de POCCItan ......c.coooeveeeverreveerencerenersesesensesenneennes 25
2.2.3 Les usages de POCCIAIN .....cccceverecureueerereenerreerseeeseesseseeeseeseaesees 27
2.2.4 Politiques linguistiques de par en bas .............eeveeesesecnnee 28

3. L’occitan dans le commerce : pourquoi ?

3.1 Les stratégies de normalisation institutionnelles ou militantes ... 35

3.2 Les stratégies de gloCcaliSALION .........c.cccveeeereeererreneereneereneeresesessesesseesnes 41

3.3 La célébration identitaire ..........ccvcrecneeerernenernenesseesseeeseseesesseesees 43

3.4 Les stratégies de terToiTiSALION ........c.cccveveereeeererrereereneereeesesessseesesseesees 45
4. L’enquéte ECO OC

4.1 Les dONNEes TeCUEIILES .....c.occurevcrreeererrercerieireereeeeeeeesee e sene 49

4.1.1 Les dénominations des eNtrepriSes ........c.oevceesersesersesenens 52

4.1.2 Les dénominations de produits agroalimentaires .................. 65

AL LES PALES ettt sene 65



140 LE MARCHE ET LA LANGUE OCCITANE

B. LA DIETE ettt ssnaesees 67
C. ... EL SUTtOUL 1€ VIN .coviriicicrecrececeeeeeeeeeseaenees 69
4.2 HiStOIres 0 NOIMS... w.cvveuecrecrreneireseeresseeeseesseessesssssessessssessssessssessesesens 74
4.3 La réception : quelques éléments d’appréciation ...........cceecereeeenee. 82

5. L’occitan et le marché : hypothéses

5.1 Une autre fagon de voir le « marché » depuis le « terroir » ............ 86
5.2 Terroirisation ou folKIOTiSAtION .......cccevveerererieeerereererereeeerereeererereneene 89
5.3 Une patrimonialisation dynamique ..........cccoecevereveereneesensesesesensenennes 93
Conclusion
LemOot de1a fiN 2 .ottt r e s s s nens 105
*
Références bibliographiques ........ccoeeeeveerencereneereneeneeeneeesessesesseessesesens 107
Table des illustrations, tableaux, cartes, graphiques, schéma.............. 114
Entretiens cités : fiches d’identification ..........cceeeeeeerereeceeeereeeerenenne 116
Annexes

I. Introuvable et polémique : I'Occitanie et la dénomination
des entreprises : UNe Pré-eNqUELE ........cceerrereereneeseserseeesessesesseeses 121

II. « Le marché en quéte d’identité » : I'évolution des dénominations
identitaires des entreprises Diterroises .........evcreversescrreneunens 131



